
Autor ukazuje zjawisko wykorzystania nowych mediów oraz propagandy w celach 

wspomagania zarówno współczesnych konfliktów międzynarodowych, jak i sporów 

wewnętrznych. W książce podkreślone zostało znaczenie nowych mediów w agregowaniu 

społecznego poparcia dla zmian systemowych. Autor poświęca również dużo miejsca 

dyplomacji cyfrowej jako nowoczesnej metodzie prowadzenia działań dyplomatycznych, 

a także państwowym telewizjom informacyjnym pełniącym funkcję narzędzia promocji oraz 

propagandy zewnętrznej. 

Książka to wartościowa lektura dla politologów, socjologów, a także psychologów 

społecznych i polityków. Interesujące wątki znajdą tu również specjaliści z zakresu 

komunikacji społecznej oraz dziennikarze. 
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dziennikarz, politolog, adiunkt w Instytucie Nauk Politycznych i Dziennikarstwa 

Uniwersytetu Śląskiego w Katowicach. W swoich badaniach koncentruje się na problematyce 

komunikacji publicznej i roli mediów w nowoczesnym świecie. Inny obszar zainteresowań to 

systemy polityczne państw położonych w Europie Środkowo-Wschodniej oraz na Bałkanach. 

 

 

Prof. zw. dr hab. Iwona Hofman: 

 

Praca jest poświęcona oryginalnej tematyce, wymagającej eksploracji naukowej. Nowoczesne wojny 

informacyjne jako przedmiot badań lokują się na przecięciu kilku dyscyplin w obszarze nauk 

społecznych, w tym zwłaszcza nauk o polityce i nauk o mediach. Książka zasługuje na wysoką ocenę 

ze względu na sposób ujęcia tematu, zaproponowaną kategoryzację problemów oraz przemyślany 

wybór studiów przypadków obrazujących istotę współczesnych wojen informacyjnych. 
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