Autor ukazuje zjawisko wykorzystania nowych mediéw oraz propagandy w celach
wspomagania zarowno wspotczesnych konfliktow miedzynarodowych, jak i sporow
wewngtrznych. W ksigzce podkreslone zostalo znaczenie nowych mediow w agregowaniu
spolecznego poparcia dla zmian systemowych. Autor po§wigca réwniez duzo miejsca
dyplomacji cyfrowej jako nowoczesnej metodzie prowadzenia dziatan dyplomatycznych,

a takze panstwowym telewizjom informacyjnym petiacym funkcje¢ narzedzia promocji oraz
propagandy zewngtrznej.

Ksiazka to warto$ciowa lektura dla politologéw, socjologdéw, a takze psychologdéw
spotecznych i politykdéw. Interesujace watki znajda tu rowniez specjalisci z zakresu
komunikacji spolecznej oraz dziennikarze.

Robert Rajczyk

dziennikarz, politolog, adiunkt w Instytucie Nauk Politycznych i Dziennikarstwa

Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach. W swoich badaniach koncentruje si¢ na problematyce
komunikacji publicznej i roli mediéw w nowoczesnym $wiecie. Inny obszar zainteresowan to
systemy polityczne pafistw potozonych w Europie Srodkowo-Wschodniej oraz na Batkanach.

Prof. zw. dr hab. Iwona Hofman:

Praca jest poswiecona oryginalnej tematyce, wymagajqcej eksploracji naukowej. Nowoczesne wojny
informacyjne jako przedmiot badan lokujq sie na przecieciu kilku dyscyplin w obszarze nauk
spotecznych, w tym zwtaszcza nauk o polityce i nauk o mediach. Ksigzka zastuguje na wysokq ocene
ze wzgledu na sposob ujecia tematu, zaproponowangq kategoryzacje problemow oraz przemyslany
wybdr studiow przypadkow obrazujgcych istote wspofczesnych wojen informacyjnych.
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