Publikacja taczy wiele funkgji. Z jednej strony jest to podrecznik akademicki, ktory pozwoli zdoby¢ lub
uporzadkowac wiedze o stowie w kulturze, zasadach poprawnosci jezykowej oraz regutach powstawania
tekstu reklamowego. Z drugiej natomiast jest poradnikiem, ktéry niezaleznie od zaje¢ moze spetnia¢ funkcje
kursu doskonalgcego umiejetnosci komunikacyjne. Czytelnik z tatwoscig samodzielnie odnajdzie w nim
logike, a dzieki ¢wiczeniom i testom bedzie w stanie weryfikowac pozyskang wiedze.

Ksigzka byta wspottworzona przez osoby zajmujace sie komunikacjg marketingowa, pracujace w sposéb
twodrczy ze stowem na co dzien (udzielajac wywiaddw, komentujac, wyrazajac opinie lub dzielac sie swoimi
sposobami pozyskiwania inspiracji). W publikacji wypowiedzi udzielili m.in. przedstawiciele korporacji,
agencji reklamowych, public relations, full service, eventowych i brandingowych, doméw produkcyjnych,
instytucji badawczych i uczelni, a takze freelancerzy, blogerzy i dziennikarze. Dzieki ich komentarzom zawod
copywritera zostat przedstawiony z wielu perspektyw: tworcy, zleceniodawcy, partnera w projekcie.
Pozwolito to réwniez na poruszenie zagadnien zwigzanych z codzienng praca ,teksciarza”, takich jak:
poszukiwanie inspiracji, budowanie portfolio, komunikacja z klientem, wyznaczanie granic ingerencji w
dzieto, autopromocja. W efekcie powstato kompendium praktycznej wiedzy na temat zintegrowanej
komunikacji marketingowej, przeznaczone dla wszystkich osdb, chcacych doskonali¢ swoje umiejetnosci w
tym zakresie.

Magdalena Jaworowicz

dr, praktyk marketingu, wyktadowca i coach. W projektach badawczych taczy wiedze akademickg z
doswiadczeniem zdobytym podczas wieloletniej praktyki zawodowej w zakresie komunikacji
interpersonalnej i marketingowej. Swoimi umiejetnosciami dzieli sie podczas wyktadow, warsztatow i sesji
treningowych, ktére prowadzi w szkotach wyzszych (m.in. Uniwersytet Warszawski, Uniwersytet SWPS,
Uczelnia tazarskiego), jak réwniez w pracy zawodowej (komunikacja marketingowa w branzy
przemystowej).

Dr Anna Jupowicz-Ginalska:

Podrecznik zaskakuje iloscig podjetych watkow i holistycznym podejsciem do omawianych zagadnien. Dos¢
powiedziec, Ze autorka odnosi sie do aspektow prawnych, psychologii, socjologii czy marketingu. Bardzo
pragmatyczne rady, potaczone z cwiczeniami, stanowig jedng z najwiekszych zalet ksigzki.
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