Przedmiotem rozwazan w prezentowanej publikacji jest identyfikacja i ocena postaw etnocentrycznych
konsumentdw z pieciu panstw Euroregionu Karpackiego (Polski, Stowacji, Wegier, Ukrainy i Rumunii) z
uwzglednieniem réznic narodowosciowych.

Zaprezentowane w ksigzce wyniki analiz wnoszg znaczacy wktad w rozwdj teorii zachowan konsumenta, w
szczegolnosci w zakresie uwarunkowan proceséw decyzyjnych nabywcow produktdw konsumpcyjnych. W
analizie czynnikéw wptywajacych na decyzje zakupowe nie przywigzywano do tej pory szczegdlnej wagi do
postaw etnocentrycznych. Sg to pierwsze w Polsce badania dotyczace ww. tematyki prowadzone na tak
szerokg skale.

Prof. dr hab. Krystyna Gutkowska:

W opinii dotyczgcej monografii Etnocentryzm konsumencki w srodowisku miedzynarodowym — studium
rynkowe Euroregionu Karpackiego autorstwa dr Elzbiety Wolanin-Jarosz pragne raz jeszcze wyrazic swoje
uznanie dla podjecia przez paniq doktor trudu realizacji badar empirycznych w tak rozlegfej przestrzeni, jak
rowniez dla zastosowanych procedur analiz statystycznych. Uznaje recenzowang monografie za bardzo
cenny materiat Zrodtowy dla studentow roznych kierunkow studiow o charakterze spotecznym oraz badaczy
zagadnienia wptywu Kraju pochodzenia na decyzje nabywcze konsumentow.

Dr hab. Adam Figiel:

Tematyka etnocentryzmu konsumenckiego pojawita sie w literaturze swiatowej w latach 90. ubiegtego
stulecia. Jest ona rowniez obecna w pismiennictwie krajowym, w ktorym powstaty opracowania Zarowno
teoretyczne, jak i empiryczne. Odnosze jednak wrazenie, ze dotychczasowe badania empiryczne
prowadzone na gruncie polskim miaty charakter przyczynkowy. Praca autorstwa dr Elzbiety Wolanin-Jarosz
stanowi studium empiryczne, w ktorym obiektem badari (w przeciwieristwie do wczesniejszych opracowari)
jest reprezentatywna grupa konsumentow z pieciu paristw Euroregionu Karpackiego. Uwazam, Ze tematyka
opracowania swietnie sie wpisuje w catoksztatt dotychczas prowadzonych badan nad zjawiskiem
etnocentryzmu konsumenckiego, co wiecej, istniejacy stan wiedzy uzupetniajiq autorskie konkluzje bedace
pochodng przeprowadzonych miedzynarodowych analiz.
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