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Opracowanie ma na celu dostarczenie czytelnikowi podstawowej wiedzy dotyczacej istoty
turystyki biznesowej i jej znaczenia na rynku turystycznym.

Publikacja sktada si¢ z sze$ciu rozdzialow. Pierwszy rozdziat ksiazki poswigcono
teoretycznym podstawom turystyki biznesowej, za§ w drugiej czgsci pracy skupiono si¢ na
formach turystyki biznesowej, czyli turystyce konferencyjnej i kongresowej, turystyce
motywacyjnej 1 korporacyjnej oraz przemysle wystawienniczym. Rozdziat trzeci dotyczy
rynku turystyki biznesowej. W rozdziale czwartym poruszono zagadnienie produktu turystyki
biznesowej, a w rozdziale piatym skupiono si¢ na determinantach ksztaltowania i rozwoju
produktu turystyki biznesowej. Ostatnia cz¢$¢ opracowania stanowi studium przypadku
dotyczace turystyki biznesowej na obszarze wojewodztwa zachodniopomorskiego. W tresci
tego rozdziatu zostaly wykorzystane wyniki badan ankietowych przeprowadzone w obiektach
zakwaterowania zbiorowego zlokalizowanych na terenie wojewodztwa
zachodniopomorskiego i sklasyfikowanych jako hotele, wéroéd przewoznikéw promowych
posiadajacych ofertg dla klientéw biznesowych oraz wsérdd organizatorow biznesowych
imprez zbiorowych kreujacych i realizujacych imprezy zbiorowe dla klienta biznesowego.

Na uwage zastuguje fakt, iz w polskiej literaturze brak jest zwartej publikacji ksiazkowej
dotyczacej powyzszych zagadnien. Opracowanie niniejsze jest wigc w Polsce pierwsza proba
przedstawienia problematyki turystyki biznesowej w takim ksztatcie.

Z recenzji prof. dr hab. Jadwigi Berbeki:

Niniejsza publikacja jest studium teoretyczno-empirycznym, przede wszystkim o duzych
walorach aplikacyjnych. Z pewnosciq bedzie waznym materiatem Zrodlowym zarowno dla
srodowisk naukowych, jak i branzowych. Sfera terminologiczna turystyki biznesowej jest dos¢
skomplikowana i w wielu wypadkach niespojna. Autorka opracowania bardzo dobrze
poradzila sobie z jej uporzqdkowaniem i przedstawieniem okreslonych kategorii w logiczny i
przemyslany sposob. Nalezy podkreslic, Ze jest to element nowosci prowadzqcy do rozwoju
nauki.

Z recenzji prof. dr hab. Beaty Meyer:

Niniejsze opracowanie jest pierwszq w Polsce probq przedstawienia problematyki turystyki
biznesowej w formie zwartej. Jego celem jest dostarczenie podstawowej wiedzy na temat
istoty turystyki biznesowej, jej form, rynku oraz determinant, ktore warunkujq jej rozwdj.
Autorka ponadto przedstawia studium przypadku, dotyczqce turystyki biznesowej w
wojewodztwie zachodniopomorskim.
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