Nowa komunikacja spoteczna wyzwaniem odpowiedzialnego biznesu .
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Ksigzka podejmuje problematyke spotecznej odpowiedzialnosci biznesu, ktéra przedstawiona jest w szerokiej,
politologicznej perspektywie. Krytycznej analizie poddane zostaly najwazniejsze funkcjonujace w dyskursie
miedzynarodowym prace i dokumenty na ten temat. Zagadnienie odpowiedzialnosci przedsiebiorstw omdwione
jest kompleksowo - w kontekscie relacji i odpowiedzialnosci sektora publicznego, prywatnego oraz spotecznego.
Wskazuje to na rozwigzania dotyczace polityki publicznej panstwa oraz aktywnosci obywateli, ktore tworza,
niezbedng infrastrukture dla dziatan z zakresu spotecznej odpowiedzialnosci sektora prywatnego. Zbadanie
spotecznej odpowiedzialnosci w ujeciu "governance" pokazuje takze nowe perspektywy dla rozwoju public
relations, zwraca uwage na jego spoteczng role w systemie demokratycznym.
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