
Opis 

Przyczyny zjawisk ekonomicznych są złożone i niejednorodne. Dlatego konstruując modele 

takich procesów, jak podejmowanie decyzji czy komunikowanie w reklamie, ekonomiści 

wykorzystują ustalenia innych nauk badających uwarunkowania poznawczej aktywności 

człowieka: psychologii, neurobiologii, kognitywistyki, pragmatyki i filozofii. Warto 

podkreślić, że tego typu interdyscyplinarność w naukach ekonomicznych nie jest chwilową 

modą, ale adekwatną odpowiedzią na coraz lepiej rozpoznawaną złożoność badanych zjawisk. 

 

Niniejsza publikacja stanowi próbę zastosowania podejścia interdyscyplinarnego w naukach 

ekonomicznych. Autorzy zebranych w niej prac reprezentują takie dziedziny wiedzy, jak: 

ekonomia, psychologia, neuronauka, medycyna, kognitywistyka, pragmatyka i filozofia. 

Każdy z rozdziałów przedstawia inne spojrzenie na procesy podejmowania decyzji oraz 

mechanizmy komunikacji. Są to spojrzenia komplementarne, a nie alternatywne - składają się 

na obraz, który uwzględnia złożoność badanych zjawisk. 

 

Prace zebrane w niniejszej książce zainteresują więc nie tylko ekonomistów, ale wszystkich 

tych, którzy badają wybrane aspekty i uwarunkowania złożonych zjawisk społecznych. 
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