
Każda istota żywa ma określony gatunkowo zbiór potrzeb. Człowiek ma ich szczególnie 

dużo, bowiem do potrzeb egzystencjalnych dochodzą potrzeby o szczególnym, „ludzkim", 

charakterze. W ich zbiorze znajdują się potrzeby poznawania otaczającego świata.  

 

Turystyka, zwłaszcza zagraniczna, jest wyrazem realizacji tego typu potrzeb. Wyrazem 

poziomu rozwoju i organizacji polityczno-gospodarczej kraju jest różnorodność możliwości 

zaspokajania różnych potrzeb, dostosowanych zazwyczaj do możliwości finansowych osób 

takie potrzeby artykułujących.  

 

Aspekty finansowe determinują wiele zachowań. Opracowanie Finanse turystyki 

zagranicznej, bazujące na doświadczeniach praktycznych Autora, materiałach źródłowych i 

literaturze, ma na celu wykazanie czynników koszto- i cenotwórczych w powiązaniu z 

atrakcyjnością i standardem usług turystycznych. W prowadzonych analizach uwzględniono 

średni standard i przedział cenowy usług turystycznych. Mając czas wolny, umiejętność 

porozumiewania się, zdolność do nawiązywania kontaktów, umiejętność radzenia sobie w 

różnych, nawet krytycznych, sytuacjach można podróżować po świecie z minimalnymi 

zasobami finansowymi.  

 

Czas to pieniądz. 
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