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Ksiazka petni rolg doradcy dla oséb zainteresowanych uruchomieniem dziatalnosci gospodar-
czej w sieci, a nastgpnie jej prowadzeniem. Omowiono w niej krok po kroku wszystkie czyn-
nosci, jakie nalezy wykonac, by prawidtowo przygotowac¢ kampani¢ marketingowa przedsig-
biorstwa w Internecie. Kazdy etap procedury zostat zaprezentowany zgodnie z obowiazuja-
cym ustawodawstwem i obowiazujacymi normami.

W ksiagzce Czytelnik odnajdzie odpowiedzi na nastepujace pytania:

* Co kryje si¢ pod pojeciem marketing i jaka jest réznica pomigdzy jego forma tradycyjna

a internetowa?

* Co to jest marketing internetowy?

» Jak prawidtowo przygotowa¢ strong WWW przedsigbiorstwa oraz jak ja rozwijaé, by przy-
nosita korzysci przedsigbiorcy?

» Jak zoptymalizowa¢ swoj biznes w Internecie w interakcji z uzytkownikami i wyszukiwar-
kami?

« Jak dokonywa¢ eksploracji kolejnych elementow, ktore sa niezbedne podczas optymalizacii
strony internetowej oraz podczas interakcji z potencjalnym klientem?

» Jakich narzedzi internetowych uzywac, by prowadzi¢ skuteczna kampani¢ marketingowa
w sieci?
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