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Ksiazka stanowi studium przedstawiajace sytuacje podmiotéw na rynku oszcze¢dnosci indywi-
dualnych w Polsce — zaréwno gospodarstw domowych reprezentujacych podaz srodkow fi-
nansowych, jak i instytucji finansowych zgtaszajacych popyt na te srodki.

Czes$¢ analizy dotyczaca gospodarstw domowych obejmuje podejmowane przez nie decyzje
finansowe, cele i motywy dziatania na tle teorii dotyczacych konsumpcji i oszczedzania.
Przedstawione zmiany w sytuacji dochodowej gospodarstw domowych w Polsce oraz ich po-
stawach i sktonnosci do oszczedzania znajduja odzwierciedlenie w zmieniajacej si¢ wielkosci
I strukturze oszczedzania. Interesujace wnioski ptyna z poréwnania sktonnosci do oszczgdza-
nia gospodarstw domowych w réznych krajach.

Ksiazka zawiera rowniez analiz¢ sytuacji instytucji rywalizujacych o oszczednosci, tj. ban-
kow, towarzystw ubezpieczeniowych, towarzystw funduszy inwestycyjnych, podmiotow ma-
klerskich i towarzystw emerytalnych oraz oceng i porownanie ich sity i pozycji konkurencyj-
nej. Ponadto przeprowadzono rozwazania dotyczace sposobu i zakresu, w jaki instytucje fi-
nansowe wykorzystuja poszczegolne narzedzia konkurowania, tj. dywersyfikacje oferty, ceng,
dystrybucje, promocje i czynniki niematerialne — personel i wizerunek.

Oceng skutecznosci instrumentow stosowanych przez konkurujace na rynku oszczednosci in-
stytucje przeprowadzono na podstawie analizy wynikoéw badania ankietowego, ktorego celem
byta m.in. identyfikacja czynnikow wptywajacych na decyzje i zachowania klientéw dotycza-
ce oszczedzania, w tym determinant wyboru poszczegoélnych form lokowania nadwyzek fi-
nansowych.

Ksigzka moze stanowi¢ wartosciowe zrodto informacji zarowno dla studentow uczelni ekono-
micznych pragnacych poszerzy¢ swoja wiedze z zakresu konkurencji i rynku oszczednosci,
jak tez dla pracownikow naukowych wyzszych uczelni. Powinna rowniez zainteresowac pra-
cownikoéw instytucji finansowych dazacych do zwigkszenia efektywnosci dziatan konkuren-
cyjnych w zakresie przyciagania oszczednosci.
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