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Opis:

Procesy informacyjne i podejmowania decyzji zachodzace wewnatrz gospodarstwa
domowego nie stanowily do niedawna przedmiotu badan nauk ekonomicznych. W
literaturze zaréwno polskiej, jak i Swiatowej istnieje bardzo niewiele publikacji na ten
temat.

Dlatego tez wychodzac z zalozenia, Ze poznanie procesow zachodzacych wewnatrz
gospodarstwa domowego jest istotne dla poznania zachowan gospodarstw domowych, a
poprzez to funkcjonowania rynkéw, podjete zostaly badania przez grono pracownikow
Wyzszej Szkoly Bankowej we Wroclawiu i Uniwersytetu Wroclawskiego. Plonem tych
badan jest niniejsza monografia.

W jej czesci I przedstawione zostaly problemy informacyjne funkcjonowania
gospodarstw domowych, w czesci 11 zas$ procesy decyzyjne. Lektura przedstawianej
ksigzki powinna by¢ interesujaca przede wszystkim dla pracownikéw naukowych
zajmujacych si¢ problematyka zachowan konsumentow, ale takze ekonomika
informacji, czy szerzej teoria informacji, studentéw kierunkéw ekonomicznych, a takze
wszystkich praktykow zycia gospodarczego, ktorzy chcieliby lepiej poznac i zrozumie¢
zachowania gospodarstw domowych.
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