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Opis:

Ksiazka Janiny Harasim to bardzo rzetelna monografia o bankowosci detalicznej w
Polsce. Kompleksowe dane o bankowsci detalicznej okaza sie przedatne dla wszystkich
ktorzy interesuja si¢ bankowoscia detaliczna. Analiza ustlug dla klientow detalicznych
bankow jest pelna, uczciwa i rzetelna. Kazdy kto wezmie ta ksiazke do r¢ki moze miec
nowe spojrzenie na ustugi sektora bankowego, zaréwno specjalisci bankowi i osoby
profesjonalnie zajmujace si¢ bankowoscia, jak i klienci bankow detalicznych, ktorzy
chcg poszerzy¢ swoja wiedze.
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