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Opis: 

Książka Janiny Harasim to bardzo rzetelna monografia o bankowości detalicznej w 

Polsce. Kompleksowe dane o bankowści detalicznej okażą sie przedatne dla wszystkich 

którzy interesują się bankowością detaliczną. Analiza usług dla klientów detalicznych 

banków jest pełna, uczciwa i rzetelna. Każdy kto weżmie tą książkę do ręki może mieć 

nowe spojrzenie na usługi sektora bankowego, zarówno specjaliści bankowi i osoby 

profesjonalnie zajmujące się bankowością, jak i klienci banków detalicznych, którzy 

chcą poszerzyć swoją wiedzę. 
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