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Opis:

Podrecznik Przedsigbiorczos¢ w turystyce wraz z praktycznymi przykladami jest
przewodnikiem dla nowoczesnych menedzerow rynku turystycznego.

Pozwala na:

- Zrozumienie znaczenia przedsigbiorczosci w zarzadzaniu;

- obnizanie ryzyka planowania przedsiewzig¢;

- formulowanie i wdrazanie przedsi¢wzig¢¢ przedsigbiorczych;

- poznanie przedsi¢biorczosci migdzynarodowej na przykladzie rynku Ukrainy i
Federacji Rosyjskiej.

Dlaczego warto studiowac¢ podrecznik?

Robert Korzeniowski w pierwszym rozdziale ksiazki dowodzi, ze sukces jest
bezposrednio zwigzany z profesjonalizacjg i dzialaniami przedsi¢biorczymi.

Publikacja zostala przygotowana przez Zespol i Partnerow Katedry Zarzadzania w
Turystyce Uniwersytetu Jagiellonskiego w Krakowie. Podrecznik jest adresowany do
studentow, aktualnych i potencjalnych przedsigbiorcow oraz pracownikow instytucji
publicznych, a takze spolecznych, wspomagajacych profesjonalizm i przedsi¢biorczos¢ w
zarzadzaniu turystyka.

www.turystyka.uj.edu.pl
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