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Opis:

Konkurencja jest nieodlacznym atrybutem gospodarki rynkowej, bedacym jednocze$nie
sila napedowa jej rozwoju. Przedsi¢biorstwa rywalizuja o dostep do surowcow, kapitahu,
rynkéw zbytu, kanaléw dystrybucji, dazgc do osiagniecia przewagi konkurencyjnej.
Dynamiczny rozwdj rynkow kapitalowych, poglebiajaca si¢ liberalizacja rynkow,
otwartos¢ gospodarek, rewolucja technologiczna, to zasadnicze powody
upowszechnienia si¢ koncepcji kreowania wartosci, jako podstawowego imperatywu
wspolczesnego przedsigbiorstwa. U podstaw kreowania wartoSci przedsi¢biorstwa lezy
potencjal konkurencyjny, w strukturze ktorego dominujace znaczenie zyskujg zasoby
niematerialne.

Zasadniczym celem publikacji jest prezentacja struktury potencjalu konkurencyjnosci i
jej zmian w warunkach globalizacji gospodarki.
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