Opis

Dziennikarstwo gospodarcze uznawano jeszcze catkiem niedawno za dziedzine marginalng bgdz mato interesujaca
dla ogétu odbiorcéw. Obecnie zdarza sie, ze wiadomosc¢ ze Swiata biznesu jest newsem dnia. Przede wszystkim
jednak odbiorcy informacji chcg wiedzie¢, jak na co dzien funkcjonujg przedsiebiorstwa i co jest przyczyng ich
sukcesow badz porazek.

Niniejszy przewodnik zawiera praktyczne wskazéwki dla kazdego, kto chciatby sie dowiedzie¢, jak wspdtpracowac i
skutecznie komunikowac sie z mediami - zardwno podczas kryzysu, jak i w czasie prosperity. Czytelnik dowie sie, w
jaki sposdb funkcjonujg media, a wiec miedzy innymi:

co stanowi motywacje dla prasy,

dlaczego dziennikarze zajmujg sie okreslonymi rodzajami wydarzen,

w jakim celu dziennikarze zadajg poszczegdlne pytania,

w jaki sposéb media decydujg o wyborze materiatu.

Umiejetno$é kontrolowania relacji z mediami i skutecznego przekazywania im wiadomosci moze zadecydowad o
istotnej przewadze konkurencyjnej firmy. Korzystajgc z rad zawartych w tym przewodniku, przedstawiciele kadry
zarzadzajgcej, wtasciciele firm, pracownicy dziatdw marketingu i wszyscy zainteresowani funkcjonowaniem mediéw
przekonajg sie, ze umiejetnosci tej mozna sie nauczy¢.
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