Opis produktu

Jak specjalisci konstruuja udane cyfrowe kampanie marketingowe? Jak wykorzystac¢
najnowsze technologie, aby lepiej komunikowac si¢ ze swoimi klientami lub mierzy¢ efekty
swoich dziatan?

W publikacji zaprezentowano kreatywne rozwiazania w tworzeniu strategii przedsi¢biorstw
dziatajacych zarowno na rynkach tradycyjnych, jak i wirtualnych. Przyktady projektoéw juz
zrealizowanych potwierdzaja, iz marketing wsparty rozwiazaniami informatycznymi przynosi
firmom $wietne efekty finansowe 1 wizerunkowe. Zaleta opracowania jest to, iz studia
przypadkéw opracowali praktycy — wiasciciele czy menedzerowie firm oraz studenci studiow
stacjonarnych i niestacjonarnych na Wydziale Zarzadzania. Ksiazka moze okazac si¢
pomocna w odniesieniu sukcesu zarowno dla przedsigbiorcoOw dziatajacych od wielu lat, jak i
dla oséb dopiero rozpoczynajacych wlasny biznes. Stanowi tez przydatny materiat dla
dydaktykow stosujacych metodg case study do potaczenia nauki i dydaktyki z praktyka.
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