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Logistyka nabiera coraz większego znaczenia, co łatwo zauważyć, obserwując szybki rozwój 

globalnych sieci gospodarczych. W większości są to wielowymiarowe sieci dostaw. 

Nasilająca się konkurencja sprawia, że sieci te muszą być coraz efektywniejsze. Autorzy, 

Marzena Frankowska i Mariusz Jedliński, całościowo przedstawili procesy biznesowe, 

zachodzące w sferze dystrybucji fizycznej. Główna uwaga została skupiona na: istocie 

systemu dystrybucji przedsiębiorstwa, systemie dystrybucji w ujęciu marketingowo-

logistycznym, metodyce oceny efektywności dystrybucji i kryteriach takiej oceny 

oraz charakterystyce narzędzi oceny efektywności systemu dystrybucji. 

  

Książka jest przeznaczona dla studentów zarządzania, logistyki, ekonomii, a także osób 

profesjonalnie zajmujących się logistyką w firmach, menedżerów i przedsiębiorców. 
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