W ksiazce podjgto temat ksztattowania konkurencyjno$ci przedsigbiorstw. Autorzy skupili si¢
na czynnikach stanowiacych zrodta przewag konkurencyjnych oraz warunkach dalszego
wzrostu konkurencyjnosci 1 umacniania pozycji rynkowej. W ksigzce przedstawiono kapitat
intelektualny w rozwoju konkurencyjnosci przedsigbiorstw, specyfike konkurencyjnosci
polskich mikroprzedsigbiorstw oraz matych i $rednich przedsigbiorstw, wptyw marki na
konkurencyjnos$¢ przedsigbiorstw, czynniki osiagania sukcesu w ksztattowaniu
konkurencyjnosci matych przedsigbiorstw z perspektywy menedzerow, spotki uczelniane jako
mechanizm transferu wiedzy do gospodarki, instrumenty finansowego wsparcia z Unii
Europejskiej, determinanty trwatej konkurencyjnos$ci tancuchéw rolno-zywnosciowych.

Ksiazka jest przeznaczona dla obecnych i przysztych menedzeréw i przedsigbiorcow, a takze
pracownikow naukowych uczelni i kierunkow ekonomicznych.
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