
W marketingu Excel przychodzi z pomocą w wielu sytuacjach. Podczas lektury tej książki Czytelnik 

dowie się, jak wykorzystać tabele przestawne do analiz marketingowych. Autor opisuje, jak stworzyć 

podsumowania dużych ilości danych, przygotować zestawienia lub analiz w dowolnym układzie z 

interesującym stopniem szczegółowości. Ważnym obszarem działań marketingowych jest analiza 

profilu potencjalnych klientów, szczególnie w odniesienie do nowych produktów. W związku z tym 

przeprowadza się badania ankietowe wśród potencjalnych klientów. Książka wyjaśnia, które z 

narzędzi Excela zastosować, aby otrzymać najlepszy obraz danych statystycznych. 
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