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Jak za pomoca NLP, hipnozy i psychologii wywierania wplywu kontrolowa¢ umysly
innych ludzi oraz zbudowaé¢ w swoim umysle antymanipulacyjny firewall?

Z1am kod ludzkiej podswiadomosci!

Czy widziate$ hollywoodzka produkcj¢ Klik — i robisz, co chcesz? Gtowny bohater filmu
kupuje nowego pilota, ktéry, oprocz telewizora, uruchamia jeszcze inne domowe
urzadzenia... oraz steruje psem, zong i catym otaczajacym go §wiatem. Scenariusz nie jest
najwyzszych lotow, ale bez watpienia jest to historia wysoce prawdopodobna! I to historia,
ktéra moze przytrafic¢ si¢ Tobie!

Wyobraz sobie, ze masz mozliwo$¢ buszowania w umystach innych i kontrolowania swojego
wlasnego mozgu. Ze potrafisz obejéé wszystkie psychiczne zabezpieczenia, rozszyfrowaé
hasta 1 kody PIN, tak jak robia to codziennie hakerzy wtamujacy si¢ do systemow
komputerowych. Jeste$ handlowcem, rozmawiasz z klientem — klik, klik, klik — i
modyfikujesz w jego umysle program sterujacy zainteresowaniami: sprawiasz, Ze zaczyna si¢
interesowa¢ produktem, ktory mu oferujesz. Albo spotykasz kogos, kto Cig pociaga — Klik,
klik, klik — 1 juz instalujesz w umysle tej osoby fantazje na Twoj temat, a w jej uczuciach
pozadanie oraz fascynacje Twoja osoba...

Tak. Tacy "hakerzy umystow" naprawdg istnieja i codziennie wywieraja na Ciebie wplyw —
na Twoje mysli, uczucia, decyzje i zachowania. Zostan jednym z nich i zacznij kontrolowac
emocje ludzi, z ktérymi rozmawiasz, wywotywa¢ w nich wybrane przez Ciebie pragnienia i
sprawiac, ze beda robic to, o co ich poprosisz.

Programista mentalnych systemow:

o Sprzedaz, marketing i prezentacja perswazyjna.

e Ogloszenia dla ludzkiego umystu.

e Przyciaganie i przytrzymywanie uwagi stuchacza lub czytelnika.
« Kotwice, czyli "nasza piosenka”.

o Kontrolowanie wtasnych emoc;ji i reakc;ji.

e Zmiana wiedzy w naturalne umiejgtnosci.
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