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¢ Niezawodne sposoby komunikacji spotecznej w sprzedazy
e  Mistrzowski copywriting w stuzbie firmy

e Techniki NLP podsycajgce pragnienie zakupu

e Perswazyjne oferty, na ktérych zarobisz krocie

Lubisz stow cigcie-giecie 1 wymyslanie nowych poje¢? Nie masz problemdéw z rymami 1
pisaniem wesotych piosenek? Jesli tak, odtoz tg ksiazke, poniewaz takie zabiegi nie maja zbyt
wiele wspdlnego z naprawdg efektywna reklama.

Prawdziwa reklama to nie sztuka dla sztuki. To nie festiwale, nagrody i pokazy. Prawdziwa
reklama to profesjonalne narzedzie sprzedazy, dzigki ktoremu zyskujesz rzesze klientow i
zaczynasz zarabia¢ coraz wigcej. Taki przekaz musi zawiera¢ potgzna dawke perswazji. Musi
odnosi¢ si¢ do zmystéw odbiorcow, wkrada¢ w ich pod§wiadomos¢, wprowadzac¢ w stan
hipnotycznego transu i doprowadza¢ do jedynego wiasciwego dziatania: ZAKUPU.

O wywieraniu wplywu na innych napisano juz niejedno. Na pewno nieobce sa Ci takie
nazwiska, jak Richard Bandler, Joe Vitale, Kevin Hogan czy sam Robert Cialdini. Ta ksiazka
to wlasnie st¢zona esencja ich nauk, z jednym znaczacym wzmocnieniem -- jej autorzy
odnosza sukcesy, sprzedaja produkty i promuja firmy na polskim rynku. Doskonale znaja jego
specyfike oraz sposéb myslenia i dziatania polskiego klienta. To wlasnie w naszym kraju
potrafili zwigkszy¢ obroty pewnej firmy o 320%, bezblgdnie dziata¢ wedlug schematu AIDA
i stworzy¢ strategie marketingowe idealnie dopasowane do odbiorcy konkretnego produktu.

Wyobraz sobie:

e oferte, ktéra w ciggu miesigca potraja Twoje zyski;

e strone internetows, ktéra potrafi sama sprzedawac;

e newsletter dziatajacy w 100% tak, jak zaktadates;

e reklame, ktéra zdobedzie dla Ciebie setki klientow;

e e-maile zapadajgce w pamiec i tworzgce pozytywne relacje.

Zeby zaczq¢ tak pisaé, musisz najpierw przeczytaé te ksiqgzke.
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