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Ty plus inni ludzie

Kazdy z nas jest marka. Ja, Ty, on i ona — jesteSmy soba dla siebie, matka dla corki, ojcem
dla syna, dzieckiem dla rodzica, m¢zem dla zony, szefowa dla podwladnego. Twoja marka
osobista to Ty plus — czyli Ty oraz otaczajacy Cig ludzie. Social media to takze — ni mniej,
ni wigcej — ludzie. Nie aplikacje, nie narz¢dzia do ustawiania reklam, nie stodkie kotki ani
réwnie stodkie pieski. Social media sa niczym wielki rynek, agora, gdzie spotykamy
znajomych i nieznajomych, robimy na nich pierwsze, drugie i trzecie wrazenie, rozmawiamy
z nimi, zgadzamy sig, spieramy... By moc wykorzysta¢ media spoteczno$ciowe na swoja
rzecz, musisz nauczy¢ si¢ sprawnie w nich poruszaé, czyli: wchodzi¢ w adekwatne do Twoich
potrzeb interakcje z obecnymi w nich ludzmi.

Moze myslisz teraz: ,,Eee, to nie dla mnie”. Moze nie prowadzisz aktywnie konta na
Instagramie. Moze na Facebooku jeste$ tylko obserwatorem i czytelnikiem. Moze nie masz
swojego bloga i nie zagladasz na blogi innych ludzi. Moze Twitter Ci¢ odstr¢cza. Jesli
potwierdzasz, ze tak wlasnie jest, musisz to zmieni¢! Bo dzi§ Twoja nieobecno$¢ w mediach
spotecznosciowych oznacza nieobecnos¢ w ogoéle! Jak w minutg dowiedziec si¢ czego$ o
potencjalnym kontrahencie, pracowniku, nowo poznanej osobie? Wej$¢ do internetu.
Wszyscy to robia! Ty zapewne tez. Nim zaczniesz czytac te¢ ksiazke, zrob eksperyment: wpisz
w wyszukiwarke swoje imi¢ 1 nazwisko 1 sprawdz, co méwia o Tobie wyniki. Nic nie mowia?
Mowia za malo, zbyt enigmatycznie? Mowia, ale nie tak, jak chcesz? Czas to zmienic.

Daj si¢ znalez¢ i pozna¢ innym!
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