
Obraz wart więcej niż tysiąc słów Tworzenie treści video jeszcze nigdy nie było takie proste! Dziś 

każdy może przecież nakręcić film zwykłym smartfonem, a znaczenie przekazu video w budowaniu 

świadomości marki jest nieprzecenione. To olbrzymie pole do popisu dla kreatywnego marketera. 

Czujesz to? Czujesz reklamowy potencjał tkwiący w dobrze nakręconym video? „No tak, ale emisja 

spotów reklamowych w telewizji sporo kosztuje” – pomyślisz pewnie i będziesz mieć rację. Ale kto 

powiedział, że chodzi o telewizję? Wykorzystanie platform takich jak YouTube, Facebook czy 

Instagram daje nieskończone możliwości nie tylko w kontekście realizowania kampanii reklamowych, 

ale przede wszystkim budowania świadomości marki. Musisz tylko wiedzieć, jak to robić, czyli jak za 

pomocą krótkiego materiału opowiedzieć historię marki w sposób, który porwie odbiorcę i sprawi, że 

będzie on chciał podzielić się nią ze znajomymi. O tym właśnie jest ta książka 
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