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To NIE jest ksigzka o mediach spotecznosciowych!

Prawda jest jednak, ze nie moglaby ona powstaé, gdyby nie istniaty Facebook, Twitter,
Pinterest i blogi. Dawniej, gdy kto$§ mial dobry pomyst, mogt opowiedzie¢ o nim grupie
swoich przyjaciot, rodzinie przy obiedzie, sasiadowi z kolejki w migsnym... Trzeba byto si¢
naprawdg natrudzi¢, by dotrze¢ ze swoim przekazem do medidow. Stacji telewizyjnych i
radiowych byto kilka, konkurencja w eterze ogromna. Dzi$ sytuacja jest zgota inna — jesli
masz dobry pomysl, mozesz si¢ nim od razu podzieli¢ z catym §wiatem za posrednictwem
medidow spotecznos$ciowych, wigc siadasz, rysujesz, piszesz, nagrywasz, wpuszczasz w siec i
co? Nadal nic?

Ta ksiazka pomoze Ci skutecznie dotrze¢ do odpowiedniej grupy odbiorcow. Pozwoli Ci mie¢
wplyw. Zostala stworzona z okruchow i fragmentéw wiedzy na temat tego, co si¢ sprawdza, a
co nie, co jest istotne, a 0 czym mozna zapomnie¢ w dzisiejszym biznesie.

Jesli chcesz pozna¢ wlasciwe rozwiazanie Formuly Wplywy, odpowiedz sobie na
pytania:

e Czy Twdj pomyst rzuca sie w oczy?

e Doilu ludzi mozesz dotrzec?

e Jak czesto kontaktujesz sie z tymi osobami?

o Czy Twdj pomyst jest wystarczajgco jasno przedstawiony?
e Czy ludzie Ci wierza?

e Czy Twoj pomyst odpowiada potrzebom odbiorcow?

Spis tresci:

To ksigzka o czym$ wigcej niz tylko sieci spolecznosciowe (11)
CZESC 1. CELE
Rozdzial 1. Formula Wplywu (15)

e Dlaczego Formuta Wplywu jest wazna (27)
e Przyktad Bretta Rogersa (29)
e Wojna o przyciagnigcie uwagi (40)
e Wszyscy jesteSmy nowymi stacjami telewizyjnymi (44)
e Dlaczego ta ksiazka nie jest o Facebooku? (47)
e Przechodzenie do nastepnego poziomu (49)
e Polaczenie dwoch strategii (50)
o Dwa sposoby na osiagnigcie swoich celow (51)
o Przechodzenie do nastgpnego poziomu - reaktywacja (52)
o Aktorzy i widzowie (54)
e Bycie widzem jest w porzadku... czasami (56)


http://helion.pl/search?szukaj=Chris%20Brogan
http://helion.pl/search?szukaj=Julien%20Smith

Nie wszyscy kochaja aktoréw (56)
Aktorzy maja tyle samo wymowek co Ty, a moze nawet wigcej (57)
Wyprzedzaj potrzeby (58)

CZESC II. POMYSLY
Rozdzial 2. Kontrast (71)

O rekawicach 1 baseballu (71)
Ekosystem pomystow (74)
Jak rozpozna¢ zte pomysty? (77)
Wyraznie zte pomysty, cho¢ nie do konca... (80)
Rozpoznawanie wzorcow (82)
Metodal. Lepsze pomysty (87)

o Dlaczego ludzie wpadaja na zte pomysty? (87)

o Schemat stuzacy ulepszaniu pomystow (88)

o Rozpoznawanie dobrych pomystéw (91)
Metoda 2. Wigcej pomystow (92)

o IdeaStorms, czyli burze pomystow (92)

o Uwolnij swoje pomysty (93)

o W Twoim przypadku moze by¢ inaczej (94)

o Taktyka strzelby (95)
Dwa hotele i dwa rdzne sposoby wykorzystania Twittera (96)
Pomysty i odwaga (100)
Odwaga to do$wiadczenie, ktore wciaz si¢ poglebia (102)
Odwaga - przewodnik dla poczatkujacych (103)
Dlaczego dobre tresci to te nasycone emocjami? (104)
Emocjonalne §lady (105)

o GraEndera (109)
Ekstrapoluj i podbijaj (110)
Jak McDonald zwigkszyt swoje przychody o sto milionéw dolarow (111)

Rozdzial 3. Wyrazistos¢ (117)

Czy prostota to najmniejszy wspolny mianownik? (118)
Cwiczenie: Uzywaj prostych stow (119)
Otworz uszy na proste stowa zawierajace wielkie pomysty (121)
Wyrazisto$¢ w praktyce: Chipotle (122)
Wydobadz sens (123)
Zbyt wiele pomystow (129)
o Pomystly biznesowe (130)
o Tworcze pomysty (131)
Jak dlugo zyja pomysty (132)
Opowies¢, opakowanie i nadmiar pomystow (132)
Zwigztos¢ 1 Wyrazistos¢ (135)
Mam pomyst! (138)
o Jezeli ja tego potrzebujg, to inni tez (138)
o Naprawdg rozumiem tych ludzi, wigc mogg im sprzedawac (139)
o Jestem w tym naprawde dobry, wigc uruchomieg biznes (139)
o Jak nada¢ nowy ksztatt swojemu pomystowi na biznes (140)
Nie zniechegcaj sig (141)



Odkrywanie najwazniejszego przestania (146)
o Metoda 1. Metoda Trojkata (146)
o Metoda 2. Emocje plus informacje (148)
o Metoda 3. X +Y =..(149)

CZESC III. PLATFORMY

Co mamy na mysli, mowiac "platforma"? (162)

Rozdzial 4. Zasieg (165)

Dlaczego platforma jest tak wazna w zdobywaniu odbiorcoéw? (170)
Tworzenie tresci w okreslonym celu (174)

Pozyskiwanie korzysci (175)

Rozwazania o korzysciach i zrodtach (176)

Kiedy pobiera¢ korzysci? (177)

Mali blogerzy dorastaja (178)

Uzyskanie dostepu w okreslonym celu (181)

Stworz przewagg na swojej platformie (181)

Kilka stow o TED (182)

Jak przeprowadzi¢ uruchomienie? (186)

Rozdzial 5. Ekspozycja (193)

Krzykliwa reklama a wlasny kanat komunikacyjny (193)
Czym jest Ekspozycja? (195)
Ztudzenie koniecznosci posiadania wielkiej platformy (196)
Ale jak czgsto powinienem pisac? (198)
Problem "sp6jrz na mnie" (200)
o Ekspozycja i bycie zauwazanym (201)
Co gdy jeste$ "nieznajomym"? (201)
By¢ o krok przed innymi (202)
Jak zepsu¢ Ekspozycje (203)
Jak ztama¢ umowg spoteczna (204)
Tworzenie mapy wartosci odbiorcow (205)
Nadchodzi problem przesycenia (207)
o Tworzenie ukierunkowanych mediow (208)
o Zwigztos¢ 1 mobilnos¢ (209)
o Konsumpcyjne narody (210)
o Niebezpieczenstwa krzyzowania kanatéw spotecznosciowych (210)
o Przesycenie jest realne (211)
Jak nie naduzy¢ goscinnosci: wiasciwa Ekspozycja (212)
Na zywo z Nowego Jorku (213)
No dobrze, ale jak czgsto powinienem ¢wierkac? (215)

CZESC 1V. SIEC

Grupa odbiorcow, spotecznos¢ i sie¢ (228)
Trzy bardzo rézne interakcje (230)
o Branze, w ktorych pielggnowanie spotecznosci przynosi korzysci (231)



o Warto$¢ spotecznosci i sieci dla firm (232)
Rozdzial 6. Zaufanie (235)

Formuta Zaufania (236)

Wczoraj i dzi$ (239)

Podstawowe ludzkie zachowania (241)
Przyjecie (244)

Jak sta¢ si¢ wiarygodnym (247)

Jak sta¢ si¢ niezawodnym (248)

Rozdzial 7. Echo, Echo (259)

Kiedy nie wywolywac¢ Echa (261)
Czego mozesz si¢ nauczy¢ o sukcesie od Adele? (262)
Korzysci wynikajace z ludzkiego poswigcenia (263)
Widzg siebie w tobie: co taczy deadmau5 i Paulo Coelho (265)
Kiedy Echa brak... (267)
Jak inspirowac (269)
"Goracy batagan" Pereza Hiltona (273)
Dziwactwa moga poszerzy¢ listg kontaktowa (274)
Przemawiaj w ich jezyku (277)
Echo w miejscu pracy (279)
Echo a rynek (280)
Mow ich jezykiem (281)
O krytykach (282)
o Eminem i krytycy (283)
o Kazdy ma mikrofon (283)
o Matla rada na temat krytyki i komentarzy (284)
o Co zrobi¢ z krytyka 1 komentarzami (285)

Podsumowanie (289)

Jak sig z tego wyplatac (290)

Przypomnienie: kazdy z nas jest bohaterem wtasnej historii (291)
Jak wyglada nasza przyszto$¢? (292)

Dramatyczna konkluzja (293)

Podzigkowania (296)



