Biblia e-biznesu

Na poczatku byl Internet. Potem ludzie zaczeli w nim handlowadé...

Idea Biblii e-biznesu zrodzita si¢ z prostej potrzeby stworzenia mozliwie kompletne;j
skarbnicy wiedzy na temat przedsigbiorczosci uprawianej w wirtualnym $wiecie. Wiedza ta,
dotychczas zamknigta w wielu ksiazkach oraz rozproszona na tysigcach stron internetowych,
bywata przedstawiana selektywnie - wszak nie istnieje ekspert, ktory wie wszystko 0 e-
commerce. Kto wigc miatby napisa¢ ksiazke wyczerpujaca ten temat? W dodatku chodzi o
temat, ktory stale si¢ rozwija. Ustawiczne mnozenie si¢ watkoOw oraz lawinowo rosnaca liczba
nowych pytan i wyzwan, ktére wymagaja odpowiedzi, nie sprzyjaja opanowaniu catosci
zagadnienia. A w §wiecie e-biznesu nic nie jest stale.

Poniewaz Biblia e-biznesu powstawata z mysla o systemowym przedstawieniu kwestii
zwiazanych z e-commerce, opracowania poszczeg6dlnych zagadnien podjeto si¢ ponad
dwudziestu autorow. Kazdy z nich jest specjalista w swojej dziedzinie. Dzigki temu niniejsza
ksiazka gromadzi najcenniejsza praktyczna wiedzg e-biznesowa w jednym miejscu. Biblia e-
biznesu nie jest dzielem skonczonym - wirtualny biznes stale si¢ zmienia! Dlatego tez
swoistym przedtuzeniem publikacji jest jej fanpage, dostepny pod adresem:
www.facebook.com/bibliaebiznesu. Mozesz zadawac tam pytania, a nawet toczy¢ polemiki z
autorami i wspdlnie z nimi dopisywac kolejne rozdziaty tej publikacji.
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