Skuteczny e-mail marketing

Dowiedz sig, jak skutecznie tworzy¢ wiadomosci i sprzedawac e-mailem.

Szukasz sprawdzonych narzedzi do efektywnych kampanii e-mail marketingowych? Potrzebujesz
praktycznych porad w zakresie tworzenia skutecznych i atrakcyjnych e-mailingéw oraz
newsletterow? Ta ksigzka ci w tym pomoze! W sposéb kompletny i przejrzysty objasni zasady
tworzenia strategii e-mailingowych. Dowiesz sie, jak sktonié odbiorce do otworzenia wtasnie twojej
wiadomosci oraz jak zoptymalizowac kampanie, aby zwiekszyta sie jej skutecznosé. Spraw, by twoje
e-mailingi wyrdzniaty sie sposrdd setki innych, a statystyki otwarc i kliknie¢ szybowaty w gore!
Powieksz swojg baze oraz z sukcesem sprzedawaj produkty!

Dzieki poradnikowi:
- poznasz 10 zasad konstrukcji mailingow reklamowych, dzieki ktérym przyciggniesz uwage odbiorcy
- dowiesz sie, jak stworzy¢ wtasng baze wysytkowg i sktonié internatutéw do podania adresu e-mail

- poznasz dobre i zte przyktady e-mailingdw, dzieki czemu zaczniesz stosowac najlepsze praktyki i
nauczysz sie unikaé najczestszych btedéw

- znajdziesz przepis na skuteczny landing page, ktéry pomoze ci rozbudowac baze
- zrozumiesz, jak mierzy¢ skuteczno$é e-mailingu i jak przeprowadzaé testy A/B
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Zasada 3 — kluczowe aspekty w e-mail marketingu
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3. Masz nowa wiadomos$¢ — otworz!
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4. Projektowanie e-maila reklamowego
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6. Ewolucja komunikacji w e-mail marketingu

Mobile — jak projektowac pod urzadzenia mobilne?
Wideo w e-mailu — czy warto je wykorzystac?
Automatyzacja procesOw w e-mail marketingu

7. Pomiar skutecznosci

Co 1 w jaki sposOb mierzy¢?
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Filtry antyspamowe, czyli jak nie trafi¢ do spamu
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9. Kliknatem i co dalej?
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E-mail to nie wszystko



