Zarzadzanie farnicuchami dostaw zywnosci w Polsce. Kierunki zmian.
Wactaw Szymanowski

Ksiazka jest pierwsza na naszym rynku monografig poswigcona funkcjonowaniu tancuchow
dostaw na rynku zywnosci w Polsce. Podstawowa teza pracy jest ukazanie konieczno$ci
wykorzystania technologii informacyjnych do budowy nowoczesnych tancuchow dostaw
zywnosci jako jednego z istotniejszych warunkéw konkurencyjnos$ci polskiej zywnosci na
rynkach europejskich. Wiaze si¢ to ze stworzeniem strategii przebudowy tancuchow dostaw
opartej na zastosowaniu technologii informacyjnych co prowadzi do wzrostu ich
przezroczystosci dzigki zapewnieniu: standardéw jakosciowych, bezpieczenstwa zywnosci, a
takze innowacyjnosci nowych produktow, technologii, rozwiazan organizacyjnych. Dzialania
te umozliwiaja zbudowanie wigzi partnerskich miedzy uczestnikami fancuchéw dostaw 1
elastyczne dostosowanie si¢ do coraz bardziej zmiennych warunkow rynkowych.
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