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Zakres merytoryczny publikacji dotyczy aktualnych problemdéw zwigzanych z marketingiem. Nalezy
podkresli¢ bardzo interesujgcq i specyficzng forme, w jakiej Autor przedstawia zagadnienia
marketingu i zwiqzanej z nim logistyki i zarzqdzania marketingowo-logistycznego, tj. forme pytan i
odpowiedzi. Ksigzka ma charakter praktyczny i moze stuzy¢ jako podrecznik uzupetniajgcy z podstaw
marketingu dla studentdow kierunkdw zarzgdzania oraz ekonomii. Moze byc¢ przydatna dla studentéw
przygotowujgcych sie do egzamindw oraz przy rozwigzywaniu testow egzaminacyjnych, a takze dla
wyktadowcow przy ustalaniu pytan egzaminacyjnych. Wykorzystana moze byc rowniez na
organizowanych kursach z tematyki marketingu.
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