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Gtéwnym celem ksigzki jest opracowanie holistycznego modelu zréwnowazonego biznesu,
przyczyniajgcego sie do budowy dtugoterminowej wartosci przedsiebiorstwa odpowiedzialnego
spotecznie. Autor ksigzki przedstawia takze zalecenia strategiczne dla przedsiebiorcéw i menedzeréw
w kontekscie stosowania modeli zréwnowazonego biznesu oraz wyznacza konkluzje bedgce wktadem
wiasnym autora w rozwéj nauk o zarzadzaniu, ktdre dotyczg miejsca i roli modeli zréwnowazonego
biznesu w teorii i w praktyce zarzadzania.

Prof. dr inz. Wiestaw Maria Grudzewski:

(...) Autor ksigzki szczegdlng uwage poswiecit rozwinieciu czynnikéw umozliwiajgcych poszukiwanie
najbardziej optymalnych rozwiqzan biznesowych, aby zapewnic ciggte, elastyczne, sprytne trwanie
firmy na rynku, umozliwiajgce kreowanie wysokich wskaznikow zysku, rentownosci, produktywnosci,
pracochtonnosci i skutecznosci dziatania w ostrej bezpardonowej walce konkurencyjnej. W tym celu
autor zaproponowat rozwdj modeli zréwnowazonego biznesu opartych na zasadach VBM i CSR,
uwzgledniajgc koncepcje Stakeholders, Shareholders i Sustainability Business (...). Uwazam, Ze duze
znaczenie bedq miaty obecnie jak i w przysztosci prace oraz doswiadczenia zdobyte przez autora w
formutowaniu koncepcji badan, okreslaniu dla nich hipotez badawczych, przedstawianiu metod
badawczych i scharakteryzowaniu podjetych w badaniach préb. Szczegdlne znaczenie dla teoretykow
i praktykow biznesu bedq miaty koncepcje autora dotyczgce proponowanej konstrukcji graficznej
modelu zrownowazonego biznesu oraz jego nowe okreslenia i definicje przeanalizowane pod kgtem
przeprowadzonych badan.

Prof. dr hab. Tadeusz Oleksyn:

Podjety temat jest wazny i na czasie. Autor wiqze ze sobq trzy zagadnienia: zrdwnowazony rozwgj,
wartosc przedsiebiorstwa oraz spoteczng odpowiedzialnosc przedsiebiorstwa. Jakkolwiek te
zagadnienia, kazde z osobna, sq znane i dos¢ dobrze opisane, to jednak ich pofqczenie, ujecie tgczne,
jest czyms nowym i interesujgcym, szczegdlnie w aspekcie badawczym |(...) (...) Autor podjgtf temat
trudny, podszedt do niego bardzo szeroko i bardzo ambitnie. (...) Widoczne sq uzdolnienia badawcze
autora, duza erudycja, wielka kreatywnos¢. Nie ulega wqtpliwosci, ze zostata wykonana ogromna
praca. Juz te czynniki sprawiajq, ze ksigzke warto wydac (...).
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