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Opracowanie przedstawia prawne aspekty sprzedaży przez Internet w świetle prawa polskiego 

i wybranych regulacji o charakterze europejskim i międzynarodowym, zarówno z punktu 

widzenia sprzedawcy jak i kupującego. Poszczególne rozdziały bazują na rozwiązaniach 

prawnych dotyczących sprzedaży w ogólności, wskazując na odmienności związane ze 

specyfiką sprzedaży za pośrednictwem Internetu.  

 

Praca zawiera omówienie podatkowych oraz procesowych aspektów takiej sprzedaży, w tym 

dotyczących wyboru prawa właściwego przy transakcjach z elementem obcym 

(zagranicznym). Poddano także analizie zagadnienia sprzedaży napojów alkoholowych, 

wyrobów tytoniowych oraz produktów leczniczych przez Internet, ponadto przedstawiono 

model regulacji prawnej handlu elektronicznego w Unii Europejskiej, jak również opisano 

występujące aktualnie w UE tendencje unifikacyjne w zakresie prawa sprzedaży przez 

Internet.  
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