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Przedsiębiorczość jest złożonym zjawiskiem o charakterze interdyscyplinarnym, ponieważ 

system ekonomiczny nie istnieje samodzielnie. Jest powiązany z szeroko rozumianymi struk-

turami społecznymi, kulturą, otoczeniem instytucjonalnym oraz prawnym czy wreszcie, 

w wymiarze jednostkowym, z konstrukcją charakterologiczno-osobowościową osób uczestni-

czących w systemie. 

W tak przyjętej perspektywie, książka obejmuje analizę: 

- znaczenia terminu „przedsiębiorczość” i perspektywy teoretycznej, która najpełniej oddaje 

istotę złożoności zjawiska przedsiębiorczości, 

- uwarunkowań ekonomicznych przedsiębiorczości i przedsiębiorczości w teorii ekonomii, 

- uwarunkowań instytucjonalnych i formalnoprawnych tego zjawiska, 

- uwarunkowań psychologicznych przedsiębiorczości, 

- wpływu uwarunkowań socjologicznych, czyli oddziaływania kultury, struktur społecznych 

i stratyfikacji na przedsiębiorczość, 

- wpływu klimatu społecznego na przedsiębiorczość, nierzadko kształtowanego przez realiza-

cję w praktyce idei społecznej odpowiedzialności biznesu, 

- najważniejszych cech statystycznych przedsiębiorczości i wpływających na to zjawisko 

wskaźników makroekonomicznych, 

- najważniejszych cech statystycznych przedsiębiorczości lokalnej i wpływających na nią 

cech bazy gospodarczej, 

- charakterystyki profilu socjologicznego przedsiębiorców, na przykładzie osób prowadzą-

cych działalność gospodarczą we Wrocławiu.  

Książka łączy w sobie analizę teoretyczną z wynikami badań empirycznych, zarówno tych 

najnowszych, jak także już nieco wcześniej zrealizowanych, jakkolwiek wciąż wartościo-

wych. Dzięki takiemu podejściu badawczemu w sposób komplementarny zostały scharaktery-

zowane uwarunkowania przedsiębiorczości w interdyscyplinarnej perspektywie, wraz ze 

wskazaniem profilu socjologicznego przedsiębiorców działających w wymiarze lokalnym. 
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