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Czasy kryzysu sktonity wielu inwestoréw do poszukiwania nowych form oraz miejsc lokowa-
nia kapitatu. Na rynkach inwestycji alternatywnych pojawito si¢ duzo ciekawych rozwiazan.
Jednym z nich jest coraz popularniejsze w ostatnich latach inwestowanie w ekskluzywne wi-
na, okreslane terminem wine banking. Na przestrzeni Kilku lat powstat dobrze prosperujacy
rynek inwestycji z wtasnymi gietdami obrotu, fachowymi czasopismami, ekspertami rynko-
wymi, firmami posredniczacymi etc. Opisanie tego interesujacego, a jednoczesnie innowacyj-
nego sposobu lokowania kapitatu zostato postawione za cel tej pracy.

Czytelnik podczas lektury zapozna si¢ m.in. z:

* podstawowymi informacjami o winie, takim jak produkcja, historia, niektore znaczenia spo-
teczno-kulturowe,

* glownymi metodami inwestowania w wino oraz najpopularniejszymi markami win inwesty-
cyjnych,

* miejscami obrotu winem,

» czynnikami wptywajacymi na wartos¢ wina,

« danymi o rynku alkoholu w Polsce,

» oferta firm posredniczacych w inwestowaniu w wino w Polsce,

* glownymi kanatami dystrybucji wine banking w Polsce,

» wynikami badan wtasnych.

Michat Kaminski — absolwent finansow i rachunkowosci oraz socjologii na torunskim Uni-
wersytecie Mikotaja Kopernika. Podczas seminariow prowadzonych przez prof. Leszka
Dziawgo skierowat swoje zainteresowania badawcze w strone inwestycji alternatywnych, co
zaowocowato powstaniem niniejszej publikacji.
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