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Aby przetrwa¢ w warunkach dynamicznego otoczenia zarzadzajacy organizacjami musza na-
daza¢ za zmieniajacym si¢ rynkiem i oczekiwaniami nabywcow. Przedsigbiorstwa, ktore pra-
gna si¢ rozwijac i zaja¢ mocna pozycje¢ na rynku musza antycypowaé nadchodzace zmiany
i reagowac na nie szybciej niz konkurencja. Niewatpliwie sprzyja temu wiedza o mechani-
zmach dziatania rynku, znajomos¢ trendéw i wdrazanie nowych koncepcji marketingowych.

Niniejsza publikacja jest odzwierciedleniem probleméow nurtujacych tak praktykow, jak i ba-
daczy marketingu. Znajduja si¢ tu rozwazania dotyczace zaréwno samej istoty, jak i nowych
koncepcji marketingu, jego aplikacji w poszczegolnych branzach oraz ksztalttowania marki

i perspektyw jakie wnosza nowe media.
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