Sukces w biznesie zalezy od wielu czynnikow, jednym z najwazniejszych jest doskonaty model biznesu. Taki model
biznesu powstaje, gdy jego spdjnos¢ osigga optimum.

W ksigzce autor przedstawia:

¢ istote modelu biznesu,

¢ koncepcje spojnosci modelu biznesu,

* metode pomiaru spdjnosci modelu biznesu,

e studia przypadkéw pomiaru spdjnosci modeli biznesu.

Zalety publikacji, to kompleksowo omdéwiona teoria budowy modelu biznesu oraz
dostepnie sformutowana analityczno-graficzna metodyka pomiaru pozwalajgca na
ocene spdjnosci modelu biznesu.

Ksigzka jest przeznaczona dla:

¢ pracownikéw naukowych zajmujacych sie zarzadzaniem,

* menedzerdw i przedsiebiorcéw zainteresowanych doskonaleniem ich modelu biznesu,

¢ studentdw zarzadzania, dla ktérych wiedza o modelach biznesu bedzie w przysztosci podstawg dziatania.

Problematyka modeli biznesu to obszar w polskiej literaturze mato eksploatowany.

O jej wspotczesnym wymiarze swiadczy chociazby to, ze w praktyce biznesu nikt juz nie
pyta o plany, a pyta gtdwnie o model biznesu.

Z recenzji dr. hab. Jerzego Niemczyka,

prof. Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu
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