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Opis: 

Siódmy tom Prac Naukowych Wyższej Szkoły Bankowej w Gdańsku zawiera opisy 

wybranych problemów funkcjonowania współczesnych przedsiębiorstw. Opisy te 

koncentrują się w trzech obszarach: 

- zagadnienia strategiczne w przedsiębiorstwach, 

- innowacyjność w funkcjonowaniu przedsiębiorstw, 

- kultura we współczesnych organizacjach. 

 Przedstawione wyniki badań naukowych mogą przyczynić się do rozwiązania wielu 

problemów powstających w trakcie funkcjonowania współczesnych przedsiębiorstw. 

Książka stanowi istotną pomoc dla menedżerów zarządzających przedsiębiorstwami, 

bowiem zaprezentowane wyniki są poparte ugruntowanymi badaniami teoretycznymi i 

praktycznymi, zaś w formułowaniu wniosków Autorzy wykorzystali niejednokrotnie 

swoje doświadczenie biznesowe. 
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