opis
W podre¢czniku zostaty oméwione podstawowe zagadnienia zwiazane z dziatalnoscia
marketingowa na rynku migdzynarodowym.

Autor wyjasnia:

e w jaki sposéb prowadzone sa badania marketingowe rynkow

e zagranicznych,

e jakie metody wykorzystuje si¢ przy wyborze rynku, na ktérym warto rozpoczaé
dziatalnosc¢,

e jakimi kryteriami powinny kierowac si¢ firmy przy wyborze formy

e dzialalnosci,

e jakie strategie mozna realizowac na rynkach zagranicznych,

e naczym polega strategia marketing mix realizowana w skali migdzynarodowe;j,

e jak nalezy zorganizowa¢ komorka marketingowa przedsigbiorstwa, ktora nie
ogranicza swojej dziatalno$ci do rynku krajowego.

Opisane w ksiazce strategie ekspansji na rynki zagraniczne i funkcjonowania na nich zostaly
zilustrowane licznymi studiami przypadkow.

Adresaci:
Publikacja jest przeznaczona dla studentow kierunkéw ekonomicznych, zarzadzania,

marketingu i migdzynarodowych stosunkéw gospodarczych oraz dla menedzeréw
przedsigbiorstw prowadzacych dziatalno$¢ na rynkach zagranicznych.
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